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Liebe Kunden,

RTL II hat sich in den vergangenen Monaten dynamisch verändert.

Zuvorderst haben wir das über viele Jahre etablierte

Programmschema konsequent erneuert ï insbesondere in der

werktäglichen Daytime: Indem wir hier sukzessive den Anteil

eigenproduzierter Formate erhöhen, erreicht RTL II eine homogenere

Zuschauerstruktur und einen besseren Audience Flow über den

gesamten Nachmittag hinweg. Das stärkt auch das Lead-In für den

Vorabend. Das beliebte Kinderprogramm hat sich an seinem neuen

Sendeplatz am Sonntag von Beginn an äußerst positiv entwickelt. Mit

frischen Serien und Erstausstrahlungen bietet RTL II hier weiterhin

attraktive Flächen für alle Kunden mit der Zielgruppe Kinder.

RTL II hat in der vergangenen TV-Saison so viele neue Formate auf

den Weg gebracht wie selten zuvor in der Sendergeschichte. Einige

davon haben die Zuschauer vom Start weg begeistert. Diese neuen

Erfolgsmarken werden jetzt dauerhaft produziert. Dadurch werden

Wiederholungsstrecken mit frischen Erstausstrahlungen verkürzt und

aufgewertet. Das schützt die bewährten Flaggschiffe von RTL II und

stärkt deren Langlebigkeit.

Sie können darauf zählen, dass RTL II auch in der kommenden

Programmsaison weiterhin ein verlässliches und planbares

Werbeumfeld für Ihre Markenkommunikation darstellt. Mit seiner

stabilen Nettoreichweite, dem attraktiven Preis-Leistungsverhältnis

sowie seinem spannenden Mix aus bewährten und frischen

Programmmarken gehört RTL II nach wie vor in jeden Mediaplan.

Wir freuen uns auf die kommende TV-Saison und auf die erfolgreiche

Zusammenarbeit mit Ihnen.

Ihr,

Jochen Starke                                               Jan Kühl
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Bei allen Programmen, die RTL II ausstrahlt, stehen Fun,

Entertainment und Leidenschaft im Mittelpunkt. Leidenschaftliche

Doku-Soaps und Helptainment-Formate zeigen hautnah das echte

Leben, ausgewählte und hochqualitative Serien sowie echte

Kinohighlights begeistern die Fans. Auch mit hochwertigen

Reportagen, Dokumentationen und interessanten Wissensmagazinen

spricht RTL II eine breite Zielgruppe an. Daneben setzt der Sender

Akzente mit seinem sehr erfolgreichen und modernen

Nachrichtenkonzept sowie großen Shows und Musikevents.

Diese breit angelegte Zielgruppenansprache sorgt dafür, dass RTL II

eine große Auswahl an Programmslots für alle werberelevanten

Zielgruppen anbietet. Ob Männer, Frauen, junge Erwachsene oder

Haushaltsführende, Sie finden immer genug Fläche, die Sie bei RTL II

mit Ihrer Werbung belegen können ï und das zu einem

wirtschaftlichen Preis über den gesamten Tag hinweg.

Die nachfolgenden Seiten verschaffen Ihnen einen Überblick davon,

wie groß der Anteil affiner und wirtschaftlicher Timeslots am

Gesamtangebot ist.

RTL II ïPositionierung



Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Die besten Formate in der Zielgruppe:

1 Gesamtangebot: 42 Timeslots = 7 Wochentage x 6 Zeitschienen  (6-9, 9-13, 13-17, 17-20, 20-23, 23-1 Uhr)  / 2 Top 6 Sender: RTL, SAT.1, PRO7, VOX, KABEL 1, RTL II

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU), Zeitschiene, Programm, Werbung TA 1-10, Zeitraum: 01.06.2010 - 31.05.2011,

EL CARTEL MEDIA GmbH & Co. KG, Verkaufsmarketing, Eigene Berechnungen

Große Auswahl an affinen Timeslots bei E 14 ï49 J.
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36%

64%

Anteil affiner Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Affinitªt Ó 120)

= Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender2

Große Auswahl an wirtschaftlichen Timeslots bei E 14 ï49 J.

7%

93%

Anteil wirtschaftlicher Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender)

9 ï13 Uhr

6 ï9 Uhr

13 ï17 Uhr

17 ï20 Uhr

20 ï23 Uhr

23 ï1 Uhr

Mo Di Mi Do Fr Sa So

RTL II ïZielgruppen & Wirtschaftlichkeit

Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Mo-Fr 11:00 Uhr Die Schnäppchenhäuser 138 7,9

Mo-Fr 19:00 Uhr Big Brother 129 9,1

Mo 20:15 Uhr Teenie-Mütter 144 8,9

Mo 20:15 Uhr Die Wollnys 141 7,0

Mi 20:15 Uhr Warehouse 13 122 6,7

Mo 21:15 Uhr Die Geissens 126 7,8



Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Die besten Formate in der Zielgruppe:

1 Gesamtangebot: 42 Timeslots = 7 Wochentage x 6 Zeitschienen  (6-9, 9-13, 13-17, 17-20, 20-23, 23-1 Uhr)  / 2 Top 6 Sender: RTL, SAT.1, PRO7, VOX, KABEL 1, RTL II

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU), Zeitschiene, Programm, Werbung TA 1-10, Zeitraum: 01.06.2010 - 31.05.2011,

EL CARTEL MEDIA GmbH & Co. KG, Verkaufsmarketing, Eigene Berechnungen

Große Auswahl an affinen Timeslots bei F 14 ï49 J.

6

26%

74%

Anteil affiner Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Affinitªt Ó 120)

= Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender2

Große Auswahl an wirtschaftlichen Timeslots bei F 14 ï49 J.

31%

69%

Anteil wirtschaftlicher Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender)

9 ï13 Uhr

6 ï9 Uhr

13 ï17 Uhr

17 ï20 Uhr

20 ï23 Uhr

23 ï1 Uhr

Mo Di Mi Do Fr Sa So

RTL II ïZielgruppen & Wirtschaftlichkeit

Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Mo 20:15 Uhr Teenie-Mütter 223           12,2

Mo 20:15 Uhr Extrem Schön 183 7,2

Mo 21:15 Uhr Big Brother 164           10,2

Do 21:15 Uhr Frauentausch 160 8,8

Di, Do 23:15 Uhr Exklusiv ïDie Reportage 141 9,3

So 23:15 Uhr Autopsie 130          10,4



Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Die besten Formate in der Zielgruppe:

1 Gesamtangebot: 42 Timeslots = 7 Wochentage x 6 Zeitschienen  (6-9, 9-13, 13-17, 17-20, 20-23, 23-1 Uhr)  / 2 Top 6 Sender: RTL, SAT.1, PRO7, VOX, KABEL 1, RTL II

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU), Zeitschiene, Programm, Werbung TA 1-10, Zeitraum: 01.06.2010 - 31.05.2011,

EL CARTEL MEDIA GmbH & Co. KG, Verkaufsmarketing, Eigene Berechnungen

Große Auswahl an affinen Timeslots bei M 14 ï49 J.

7

26%

74%

Anteil affiner Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Affinitªt Ó 120)

= Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender2

Große Auswahl an wirtschaftlichen Timeslots bei M 14 ï49 J.

26%

74%

Anteil wirtschaftlicher Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender)

9 ï13 Uhr

6 ï9 Uhr

13 ï17 Uhr

17 ï20 Uhr

20 ï23 Uhr

23 ï1 Uhr

Mo Di Mi Do Fr Sa So

RTL II ïZielgruppen & Wirtschaftlichkeit

Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Mo-Fr 15:00 Uhr Immer wieder Jim 190 6,4

Mo-Fr 16:00 Uhr King of Queens 183 7,0

So 18:00 Uhr Grip ïDas Motormagazin 166 7,8

Mi 20:15 Uhr Warehouse 13 130 8,5

Fr 20:15 Uhr Spielfilme 124 7,5

Mi 22:15 Uhr Spielfilme 142 7,7



Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Die besten Formate in der Zielgruppe:

1 Gesamtangebot: 42 Timeslots = 7 Wochentage x 6 Zeitschienen  (6-9, 9-13, 13-17, 17-20, 20-23, 23-1 Uhr)  / 2 Top 6 Sender: RTL, SAT.1, PRO7, VOX, KABEL 1, RTL II

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU), Zeitschiene, Programm, Werbung TA 1-10, Zeitraum: 01.06.2010 - 31.05.2011,

EL CARTEL MEDIA GmbH & Co. KG, Verkaufsmarketing, Eigene Berechnungen

Große Auswahl an affinen Timeslots bei HHF 14 ï49 J.
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100%

Anteil affiner Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Affinitªt Ó 120)

= Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender2

Große Auswahl an wirtschaftlichen Timeslots bei HHF 14 ï49 J.

5%

95%

Anteil wirtschaftlicher Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender)

9 ï13 Uhr

6 ï9 Uhr

13 ï17 Uhr

17 ï20 Uhr

20 ï23 Uhr

23 ï1 Uhr

Mo Di Mi Do Fr Sa So

RTL II ïZielgruppen & Wirtschaftlichkeit

Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Mo-Fr 11:00 Uhr Die Schnäppchenhäuser 205 8,3

Mo-Fr 19:00 Uhr Big Brother 182 9,7

Mo 20:15 Uhr Teenie-Mütter 190 9,5

Do 21:15 Uhr Frauentausch 165 8,0

Mo 21:15 Uhr Die Geissens 162 8,1

Di 23:15 Uhr True Blood 215 6,6



Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Die besten Formate in der Zielgruppe:

1 Gesamtangebot: 42 Timeslots = 7 Wochentage x 6 Zeitschienen  (6-9, 9-13, 13-17, 17-20, 20-23, 23-1 Uhr)  / 2 Top 6 Sender: RTL, SAT.1, PRO7, VOX, KABEL 1, RTL II

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung, TV Scope, Fernsehpanel (D+EU), Zeitschiene, Programm, Werbung TA 1-10, Zeitraum: 01.06.2010 - 31.05.2011,

EL CARTEL MEDIA GmbH & Co. KG, Verkaufsmarketing, Eigene Berechnungen

Große Auswahl an affinen Timeslots bei E 14 ï29 J.
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74%

26%

Anteil affiner Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Affinitªt Ó 120)

= Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender2

Große Auswahl an wirtschaftlichen Timeslots bei E 14 ï29 J.

29%

71%

Anteil wirtschaftlicher Timeslots am Gesamtangebot1 RTL II 

(Rang 1 oder 2 beim TKP-Vergleich der Top 6 Sender)

9 ï13 Uhr

6 ï9 Uhr

13 ï17 Uhr

17 ï20 Uhr

20 ï23 Uhr

23 ï1 Uhr

Mo Di Mi Do Fr Sa So

RTL II ïZielgruppen & Wirtschaftlichkeit

Tag Beginn Titel Affinität MA in %

Mo-Fr 17:00 Uhr Still Standing 205 7,5

Mo-Fr 18:00 Uhr King of Queens 186 7,5

Mo-Fr 19:00 Uhr Big Brother 128           11,7

Mo 20:15 Uhr Teenie-Mütter 184           15,6

Mo 20:15 Uhr Die Wollnys 165           11,2

Mo 20:15 Uhr Extrem Schön 123 7,6
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8,0%

11,0%

14,2%

19,3%

E 14-49 J. F 14-49 J. E 14-29 J. F 14-29 J.
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5,0%

10,0%

15,0%

20,0%

11

Teenie Mütter (1. Staffel) bei jungen Frauen in der ersten Liga 

Teenie-Mütter 
Doku-Soap, neue Staffel 2011 / 2012

Montag, 20:15 Uhr

In der emotionalen Doku-Soap Teenie-Mütter ï Wenn Kinder

Kinder kriegen stehen die Geschichten junger Frauen im

Mittelpunkt, die sehr früh bereits ein eigenes Kind erwarten. Neben

der Angst und Ungewissheit über die eigene Zukunft, handeln die

rührenden Geschichten vor allem von großen Glücksmomenten und

dem Beginn eines neuen Lebensabschnitts für die jungen Eltern.

Mit durchschnittlich 19,3 % Marktanteil bei den 14- bis 29-jährigen

Frauen und 8,0 % bei allen werberelevanten Zuschauern erwies sich

die erste Staffel der Doku-Soap als voller Erfolg und wird garantiert

auch mit den neuen Folgen die Zuschauer begeistern.

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung; TV Scope, BRD Gesamt, 02.05. ï30.06.2011, Mo., 20:15 Uhr

MA in %

RTL II ïErfolgreiche Neustarts 2011



12

Die Geissens
Doku-Soap, neue Staffel 2011 / 2012

Montag, 20:15 Uhr

Sie leben im puren Luxus und besitzen die tollsten Appartements am

Mittelmeer. Aber trotz all dem sind Carmen und Robert Geiss

bodenständig und sympathisch geblieben. Und auch dank kleiner

Ticks und Macken haben Die Geissens die Herzen der Zuschauer im

Sturm erobert. Freuen Sie sich deshalb schon jetzt auf neue

Abenteuer dieser Kult-Familie.

In der ersten Staffel wurden die Kölner Millionäre im Durchschnitt von

1,15 Mio. werberelevanten Zuschauern (8,4 % Marktanteil) bei der

Bewältigung ihrer Luxus-Probleme begleitet. Insbesondere bei den

jungen Zuschauern punktete die etwas andere Doku-Soap mit 11,2 %

Marktanteil.

Quelle: AGF/GfK-Fernsehforschung; TV Scope, BRD Gesamt, 03.01. ï14.02.2011, Mo., 20:15 Uhr

RTL II ïErfolgreiche Neustarts 2011

Die Geissens (1. Staffel) punkten bei allen Zielgruppen

MA in %

8,4%
9,2%

11,2% 11,4%

E 14-49 J. F 14-49 J. E 14-29 J. F 14-29 J.

0,0%

4,0%

8,0%

12,0%


