
TV-Nutzung

MA in %, RTL II, Männer 18-49 Jahre mit Führerschein und Kaufabsicht PKW/neu
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GRIP - Das Motormagazin King of Queens Stargate Universe Das A-Team Welt der Wunder Schau dich Schlau

Basis: Fernsehpanel D+EU, BRD Gesamt, Marktanteil in %, Nur Programm, Zeitraum: 01.01.-31.12.2010, Ausprägung: Kaufabsicht PKW neu: "ja"
Quelle: AGF/GfK Fernsehforschung, EL CARTEL MEDIA GmbH & Co. KG, eigene Berechnungen


